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Huéniico, 15 de octubre de 2018 :
Visto, las Resoluciones de Consejo Universitario del N° 1390-2018-R-CU-UDH al N® 1410-
2016-R-CU-UDH, v

CONEIDERANDO:

n

Que, el Estado reconoce |z autonomia universitaria. La aulpnomia inherente a las

A universidades se gjerce de conformidad con lo establecido en la Constitucion,|la Ley N° 30220 y demas
I'normativa aplicable. Esta autoncmia se manifiesta en lo administrativo, implica la potestad auto

i“detarmma[iva para establecer los principios, técnicas y practicas de sustcmaa de gestion, tendientes a

fdulwtd! la consecucion de los fines de la institucion universitaria; i
t ] ' |
| . Que, mediante Resoluciones de Consejo Universitario del N° 1390-2018-R-CU-UDH, de

|
I Efechd 18/11/2016 al N° 1410-2016-R-CU-UDH de fecha 18/11/2016, se apruer an los acuerdos tomados

en sesion de Consejo Universitario de fecha 25/11/2016; |
‘ |
: ; : | ‘ )
Gue, es de advertirse gue en las mencionadas Resoluciones se consigna erroneamente la
fecha de expedicion, cuando la fecha correcta de expedicién es "28 de noviembre de 2016”;

|
Que, el articulo 201 de la Ley N° 27444, Ley del Procedimiento Administrativo Generzl,
estabiece que los errores material o aritmético en los actes administrativos pueden ser rectificados con

efecto retroactivo, en cualquier momento, de oficio o a instancia de los administrados, siempre que no |

' se altere lo sustancial de su contenide ni el sentido de [a decision; ‘asw'm:,mo establece que la |

ro\,hfmamon adopta las formas y modalidades de comunicacion o publlcaclon que corresponda para el
acto Olll}m | \
(I
. ) ) | ; i
Que, siendo que el error en que se ha incurrido en las Resoluciones de Consgjo Universitario

del N° 1390-2016-R-CU-UDH al N® 1410-2016-R-CU-UDH, constituye un error material que no altera lo
sustanrcial de su contenido, corresponde su rectificacion, conforme a lo dispues%to en la Ley N° 27444;

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 27%44(‘ Ley del Procedimiento

Administrativo General; con el visado del Secretario General y de la Oficina de|Asesaria Juridica; v
[

Estando & las atribuciones inherentes al cargo de Rector y lo horado en el Estatuto de la

Universidad de Huénuco, con cargo a dar cuenta al Consejo Universitario, |

i

SE RESUELVE: I

i

Articuio primero.- RECTIFICAR de oficio el error material mcur rido en la Resolucion de

Censejo tJI‘I\.EJ itario del N° 1390-2016-R-CU-UDH al N° 1410-2016-R-CU-UDH; en el extremo de la

fecha de expedicién que dice “Huanuco, 18 de noviembre de 2016" deb‘lenco decir "Huénuco, 28 de

noviembre de 2018°. | ‘

;
.
Articuio segundo.- Mantener subsistenles los demas extren‘n } > las Resolucicnes de

Consejo Universitario del N°® 1390-2016-R-CU-UDH al N° M?O-QO16nR~CLJ

Io.

Registrese, comuniquese y archivese.
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Distribucién: RecloradolNicerrect Acad /ODGAdm IFacullades/R . InformaticalArchivo.
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CONTENIDO
PRESENTACION

El curriculo y Plan de estudios del Programa Académico de Marketing y Negocios
Internacionales ha sido disefiado con el objetivo de que los futuros profesionales en
Marketing y Negocios Internacionales adquieran una formacion sistémica y completa
desarrollando con ellas sus habilidades, competencias y destrezas necesarias para
desarrollarse, tanto en lo cientifico, tecnolégico y humanistico, para que puedan
integrarse con éxito en las organizaciones del mundo actual y globalizado;
considerando ademas, el caracter competitivo que deben poseer para destacar en el
campo profesional.

Asimismo se cuenta con una moderna infraestructura y tecnologia avanzada que
hacen solida nuestra formacioén profesional y para cumplir con tal objetivo, se han
considerado tres Tipos de estudios: estudios generales, estudios especificos, estudios
de especialidad, asimismo los cursos electivos (I, Il y 1ll) considerados en el VIII, IXy
IX ciclo, un taller formativo que debe de participar el estudiante en forma obligatoria
como requisito para su graduacion, con sus correspondientes asignaturas obligatorias

y los créditos respectivos.

Los contenidos tematicos de las asignaturas comprendidas en los estudios
especializados han sido seleccionadas teniendo en consideracién los Tipos de
estudios de especializacibn que tiene el Programa Académico, es asi que en la
especialidad de Gestién de Mercados se han considerado los cursos de Investigacion
de Mercados, Ideas de Negocios, Planes de Negocios de Exportacidn, Inteligencia de
Mercados. En la especialidad de Gestiébn de Marketing se han considerado los cursos
de Marketing, Gerencia de Producto y Publicidad, Taller de Disefo Digital, Marketing
Internacional y en la Especialidad de Gestion de Exportaciones se han considerado los
cursos de Comercio Internacional, Canales de Distribucion, Estrategias de Negocios

de Exportacion y Comercio Electrénico.

Las précticas pre profesionales | y I, tienen la finalidad de que los estudiantes se
inicien en el ejercicio de la profesién aplicando los conocimientos teérico — practicos
adquiridos en su formacion académica y a su vez adquieran las destrezas en la toma

de decisiones y en la solucion de problemas en las organizaciones.
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