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CONTENIDO 

PRESENTACIÓN   

 

El currículo y Plan de estudios del Programa Académico de Marketing y Negocios 

Internacionales  ha sido diseñado con el objetivo de que los futuros profesionales en 

Marketing y Negocios Internacionales adquieran una formación sistémica y completa 

desarrollando con ellas sus habilidades, competencias y destrezas necesarias para 

desarrollarse, tanto en lo científico, tecnológico y humanístico, para que puedan 

integrarse con éxito en las organizaciones del mundo actual y globalizado; 

considerando además, el carácter competitivo que deben poseer para destacar en el 

campo profesional.  

Asimismo se cuenta con una moderna infraestructura y tecnología avanzada que 

hacen solida nuestra formación profesional y para cumplir con tal objetivo, se han 

considerado tres Tipos de estudios: estudios generales, estudios específicos, estudios 

de especialidad, asimismo los cursos electivos (I, II y III) considerados en el VIII, IX y 

IX ciclo, un taller formativo que debe de participar el estudiante en forma obligatoria 

como requisito para su graduación, con sus correspondientes asignaturas obligatorias 

y los créditos respectivos. 

 

Los contenidos temáticos de las asignaturas comprendidas en los estudios 

especializados  han sido seleccionadas teniendo en consideración los Tipos de 

estudios de especialización que tiene el Programa Académico, es así que en la 

especialidad de Gestión de Mercados se han considerado los cursos de Investigación 

de Mercados, Ideas de Negocios, Planes de Negocios de Exportación, Inteligencia de 

Mercados. En la especialidad de Gestión de Marketing se han considerado los cursos 

de Marketing, Gerencia de Producto y Publicidad, Taller de Diseño Digital, Marketing 

Internacional y en la Especialidad de Gestión de Exportaciones se han considerado los 

cursos de Comercio Internacional, Canales de Distribución, Estrategias de Negocios 

de Exportación y Comercio Electrónico.  

 

Las prácticas pre profesionales I y II, tienen la finalidad de que los estudiantes se 

inicien en el ejercicio de la profesión aplicando los conocimientos teórico – prácticos 

adquiridos en su formación académica y a su vez adquieran las destrezas en la toma 

de decisiones y en la solución de problemas en las organizaciones. 
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8.3 MALLA CURRÍCULAR 
 
 

     CICLO I                  CICLO II                   CICLO III      CICLO IV       CICLO V      CICLO VI         CICLO VII              CICLO VIII         CICLO IX             CICLO X                                         
     CUR/CRE                         CUR/CRE                           CUR/CRE                       CUR/CRE                          CUR/CRE                    CUR/CRE                          CUR/CRE                            CUR/CRE                              CUR/CRE                    CUR/CRE                                                                                           
          6/20                6/20      6/21                         6/22               67/22             6/22  6/24          6/22                                       6/22                               5/19 
  
    

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
             
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
              
 
 
 
 
 
 
 

 

LENGUAJE I  

(4) créditos 

INGLÉS I 

       (3) créditos 

MATEMÁTICA 
BÁSICA I 

 (4) créditos 

ADMINISTRACIÓN 
GENERAL  
(3) créditos 

MÉTODOS Y TÉCNICAS   DE 

ESTUDIO UNIVERSITARIO 

(3) créditos 

INGLÉS II 

(3) créditos 

 

INGLÉS IV 

(3) créditos 

PSICOLOGÍA GENERAL  

(3) créditos 

 

CONTABILIDAD 
DE COSTOS  
(4) créditos 

ELECTIVO  I 
(3) CRÉDITOS 

LENGUAJE II 

 (4) créditos 

MATEMÁTICA 
BÁSICA II  
(4) créditos 

 

  

MATEMÁTICA 
APLICADA A LOS 

NEGOCIOS 

 (4) créditos 

ESTADÍSTICA I 

(4) créditos 

ECOLOGIÍA Y 
PROTECCION DEL 

MEDIO AMBIENTE. 
 (3) créditos 

ECONOMÍA 
GENERAL  
(3) créditos 

CONTABILIDAD 
GENERAL  
(3) créditos 

INFORMÁTICA 
APLICADA A  LOS 

NEGOCIOS 
 (4) créditos 

MICROECONOMÍA 

(4) créditos 

 

FUNDAMENTOS 
DEL MARKETING 

(4)I créditos 

 

ANÁLISIS DE 
LAEALIDAD REGIONAL 

Y NACIONAL  
 (3) créditos 

 

MACROECONOÍIA 

(4) créditos 

 

MARKETING  

(4) créditos 

 

ESTADÍSTICA II 
 (4) créditos 

MARKETING DE 
SERVICIOS Y EL 

NEUROMARKETING 
(4) créditos 

MATEMÁTICA 
FINANCIERA 
 (4) créditos 

DERECHO 
COMERCIAL Y 
EMPRESARIAL. 

(3) créditos 

TEORÍA MONETARIA 
Y POLÍTICA DE 

PRECIOS 

(3) créditos 

CANALES DE 
DISTRIBUCIÓN 

   (4)créditos 

créditos créditos 

INVESTIGACIÓN 
DE MERCADOS 

(5) créditos 

COMERCIO 
INTERNACIONAL 

(3) 

GESTIÓN DE LA 
CALIDAD Y SERVICIO 

Al CLIENTE 
(3) créditos 

TALLER DE IDEAS 
DE NEGOCIOS 

(4) créditos 
GERENCIA 

FINANCIERA  
(4) créditos 

ESTRATEGIAS DE 
NEGOCIOS  

INTERNACIONALES 
(4) créditos 

LEGISLACIÓN EN 
NEGOCIOS 

INTERNACIONALES Y 
ADUANAS 

(4) créditos 

METODOLOGÍA DE 
LA INVESTIGACIÓN 

CIENTÍFICA 
(4) créditos 

TESIS I 

(4) créditos 

FINANZAS PARA LOS 
NEGOCIOS 

INTERNACIONALES 
(4) créditos 

TALLER DE 
INTELIGENCIA DE 

MERCADO 

(4) créditos 

ESTRATEGIA  
PROMOCIONAL. 

(4) créditos 

FORMULACIÓN Y 
EVALUACIÓN DE 

PROYECTOS 
(4) créditos 

MARKETING 
INTERNACIONAL 

(4) créditos 

TESIS II 

(4) créditos 

COMERCIO 
ELECTRÓNICO 

(4) créditos 

PROMOCIÓN Y 
GESTIÓN DE 

EXPORTACIÓN 
(3) créditos 

TALLER DE DISEÑO 
DIGITAL PARA 
MARKETING 
(4) créditos 

GERENCIA DE 
PRODUCTO Y 
PUBLICIDAD 
(4) créditos 

TALLER DE PLANES 
DE NEGOCIOS DE 

EXPORTACIÓN 

(4) créditos 

ORGANIZACIÓN      
DE EMPRESAS 
  (3) créditos 

LIDERAZGO Y 
TRABAJO EN 

EQUIPO  
(3) créditos 

PLANEAMIENTO 
ESTRATÉGICO 

(4) créditos 

ÉTICA Y 
DEONTOLOGÍA  

(4) créditos 

ELECTIVO II 
(3) CRÉDITOS 

INGLÉS III 

(3) créditos 

 

TRANSPORTE 
INTERNACIONAL 

DE CARGA 
(4) créditos 

GERENCIA DE 
VENTAS 

(3) créditos 

ENVASES y 
EMBALAJES 
(3) créditos Generales 

Específicos 

Especialidad 

ELECTIVO III 

(3) CRÉDITOS 

 

 

 


